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MODUL 4

Zaaplanowanie projektu dotyczgcego ponownego uzytkowania i waloryzacji:
W jaki sposéb promowac projekt dotyczacy ponownego uzytkowania i waloryzacji
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Za pomocy tego modutu studenci powinni zdoby¢ podstawowg wiedze o tym, jak najlepiej

komunikowac¢ i promowac projekt. Komunikacja jest kluczowym czynnikiem sukcesu tego
przedsiewziecia, zwtaszcza na obszarach wiejskich.

Modutten manaceludostarczy¢ podstawowych narzedziizasad stuzgcych do planowaniaiwdrazania
dobrze ukierunkowanej strategii komunikacji.
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Zatozeniem tego modutu jest wprowadzenie podstawowych krokéow promujgcych Twoj projekt.
Zawsze mozesz zrobi¢ wiecej i lepiej, ale na poczatek bedziesz musiat wzig¢ pod uwage trzy
nastepujgce kroki:

Stworz swojg marke

Zaplanuj swojg komunikacje

Wdrdz jg i zmierz efekty

Podczas pisania biznesplanu w poprzednich modutach, zajates sie juz wieloma punktami. Teraz
nadszedt czas, aby je przejrze¢ i zapewni¢ solidng strategie marketingowg oraz odpowiednie
narzedzia do jej realizacji.
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JAK OPOWIEDZIEC SWOJA HISTORIE

Od momentu rozpoczecia projektu promowanie go musi znajdowaé sie w czotéwce twoich

rozwazan. Mozesz miec najlepszy projekt, ustuge lub produkt w historii, jesli nie dotrze on do
odbiorcow to jest bezcelowy!

Zapoznajac sie z kolejnymi studiami przypadkdw nie zapomnij robi¢ notatek, poniewaz rézne
pomysty bedg pojawiac sie w twojej gtowie. Nie spiesz sie, aby dowiedzie¢ sie, w jaki sposéb

projekty opisane w studiach przypadku zorganizowaty swojg promocje i jak robig to nadal.

Nauka na podstawie najlepszych praktyk to najlepszy sposdb, réowniez aby unikng¢ btedow!
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PLAN MARKETINGU BIZNESOWEGO

Branding, marketing i komunikacja od samego poczgtku muszg by¢ czescig biznesplanu. Dlatego
podczas pisania go upewnij sie, ze zawiera on plan marketingowy.

Juz zidentyfikowates grupe docelowga podczas opracowywania swojego biznesplanu.
Ta grupa jest gtdwnym celem twojej strategii komunikacyjne;.

Musisz takze zdefiniowaé cele na podstawie celdw z biznesplanu. Najlepiej abys wybrat kilka
istotnych wskaznikdw zwanych kluczowymi wskaznikami wydajnosci (tzw. Key Performance
Indicators - KPIs).

Na przyktad:

e ilu odwiedzajgcych odwiedzi Twojg witryne;
¢ ilu obserwatorow potrzebujesz w mediach spotecznosciowych.

Te dane zapewnig ci sledzenie celdw i ich odpowiednie dostosowanie.
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DLACZEGO TY?

W jaki sposob Kto jest celem? Budzet
odroznic sie od
konkurencji?
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PODSUMOWANIE

Zaktualizuj lub utwérz plan marketingowy.
Ponownie sprawdz lub rozpocznij badania rynku.
Okresl grupe docelowa.

Rozwin unikalng propozycje sprzedazy (tzw. USP).
Ulepsz swojg grupe docelowgy i nisze.

Rozwin swojg oferte produktéw i ustug.

Zaplanuj swoj budzet.
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STRONA INTERNETOWA

Istnieje teraz wiele nowych bezptatnych narzedzi do tworzenia i zarzadzania strong
internetowa, na przyktad Wordpress;

Chron nazwe swojej strony internetowej;

Badz ostrozny z optymalizacjg pod katem wyszukiwarek - Twéj projekt musi pojawiac sie u
gory wynikéow wyszukiwania;

Wazne jest, aby strona bytfa przyjazna dla Ciebie i dla uzytkownikow;

Dotacz linki do twoich profili mediéw spotecznosciowych;

Nie zapomnij podac¢ danych kontaktowych;

Informacje powinny by¢ przedstawione wedtug kolejnosci waznosci;

Nalezy pamieta¢ o zachowaniu ergonomii jak na przyktad przy adaptacji do komputera,
smartfona lub tabletu;

Tytuty powinny by¢ krétkie, chwytliwe i jasne;

Mozesz dodaé mape, materiat wizualny jest bardzo wazny i pomocny;

Upewnij sie, ze masz prawa autorskie do wszystkich zdjec, ktoérych uzywasz;

Tworz filmy - jest to zabawne i jest dobrym sposobem na zaprezentowanie i wyjasnienie
produktu.
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STRONA INTERNETOWA

®  Zajrzyj do darmowych samouczkdéw na kanale Youtube aby dowiedzie¢ sie wiecej o
optymalizacji komunikacji online itp.;

®  Wybierz odpowiednie wskazniki dla kluczowych wskaznikow wydajnosci (np. liczbe
odwiedzajgcych, czas spedzony w witrynie) i zainstaluj bezptatne narzedzie do mierzenia
wydajnosci witryny, takie jak Google Analytics;

® W sytuacji, gdy pojawia sie hasto “404 BLAD” (gdy strona nie dziata) - podaj numer telefonu
osoby do kontaktu;

Zrob test na swojej rodzinie i przyjaciotach, zanim aktywujesz link!

Pamietaj

Musisz regularnie aktualizowac strone!
Nie bdj sie poprosi¢ o pomoc profesjonaliste!
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MEDIA SPOLECZNOSCIOWE

Dzisiaj media spotecznosciowe sg kluczowym aspektem marketingu i umozliwia dotarcie do duzej
grupy odbiorcéw przy minimalnych kosztach w poréwnaniu z tradycyjng reklama.

Unikaj rutyny w strategiach dotyczgcych mediow spotecznosciowych, a jednoczesnie zachowaj
spojny przekaz i marke.

Postaraj sie zdoby¢ informacje zwrotng od twoich konsumentéw i zwrd¢ uwage na ich zachowania
online. Ukierunkuj swoje dziatania na podstawie ich zainteresowan. Ukierunkowuj swoje dziatania
na podstawie ich zainteresowan.

Korzystanie z medidéw spotecznosciowych w celu promocji projektu oznacza ciggtg komunikacje.
Upewnij sie, ze jest ona interesujgca a nie nudna czy zbyt przyziemna.

O
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MEDIA SPOtECZNOSCIOWE

Tresci sg dos¢ szybko przenoszone na Facebooku i Twitterze, dlatego wazne jest regularne
publikowanie. Inne platformy jak LinkedIn czy Instagram nie przemieszczajg informac;ji tak szybko,
wiec nie musisz publikowac ich tak czesto. Bez wzgledu na to, z ktorej platformy korzystasz,
najwazniejsza jest spojnosc. Jest to bardzo wazne, jesli zdecydujesz sie réowniez napisac blog. Nie
ma nic gorszego niz blog, ktéry nie byt aktualizowany od 6 miesiecy.

Jakos¢ jest rowniez bardzo wazna. Zastanow sie nad udostepnianymi treSciami i upewnij sie, ze
sg one odpowiednie dla Twojego rynku docelowego.

Mozesz takze “polubié”, “udostepnié¢” i “ponownie przestac” inne konta, w zaleznosci od platformy.
Oznacza to, ze niekoniecznie musisz wymyslac¢ wtasne tresci przez caty czas, ale nadal pozostajesz
aktywny w mediach spotecznosciowych.

-

Musisz je regularnie aktualizowa(! )

Nie bdj sie prosic profesjonaliste o pomoc!
Nie zapomnij ustawic kluczowych wskaznikdw wydajnosci (tzw. KPI1) dla kazdego
S kanatu )
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DODATKOWE NARZEDZIA MARKETINGOWE ONLINE

Marketing e-mailowy:

Zbuduj swoija liste adresow mailowych;

Prowadz bezposrednie kampanie e-mailingowe na biezgco przy uzyciu takich programéw
jak ‘MailChimp’ lub ‘Campaign Monitor’;

Mozliwo$¢ promowania specjalnych ofert, kupondw lub zachet;

To takze sposdb na zajecie sie obecnymi klientami.

‘Bookmarking’ spotecznosciowy:

Marketing z tresciami, ktére prawdopodobnie zostang udostepnione, poniewaz s interesujace,
np. Reddit, Stumbleupon.

g reddit
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BUDOWANIE RELACJI (Niemniej wazne!)

Zbuduj swoje kontakty osobiste;

Bierz udziat w konferencjach;

Przedstaw sie innym wtascicielom lokalnych firm i wtadzom lokalnym;
Dotgcz do lokalnej izby handlowej lub innych organizacji; 7 \
We?z udziat w lokalnych imprezach / targach itp.

Z reguty zawsze lepiej jest angazowac sie w zrownowazone dziatania, zarowno pod wzgledem
finansowym jak i zarzgdzania zasobami.

Ograniczona liczba kanatéw zarzgdzanych skutecznie jest lepsza niz rozmienianie sie na drobne.

Pamietaj, ze regularnosc i konsekwentnosc jest bardzo wazna.
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® Sprawdz ponownie, czy wszystkie cele z biznesplanu sg zgodne ze strategia marketingowg i
planowaniem.

®  Zidentyfikuj osoby, ktore bedg w stanie rozpowszechnia¢ Twoje przekazy - tzw. Lideréw
opinii, lub twoich przyjacidt i rodzine jako «Ambasadoréow marki».

®  Badz przygotowany na otrzymywanie negatywnych komentarzy lub opinii na temat twojego
projektu i przygotuj swojg odpowiedz.

® Najlepsza reklama dla twojego projektu to “dobre stowo” rozpowszechniane przez innych.
Traktuj dobrze swoich klientéw / konsumentéw, aby przekazywali dalej w swojej sieci
informacje o Twoim projekcie.
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ZYCZYMY POWODZENIA Z PROMOCJA TWOJEGO PROJEKTU DOTYCZACEGO
PONOWNEGO UZYTKOWANIA BUDYNKOW!




